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TGW Logistics présente une image de marque renouvelée
moderne, humaine, innovante et multidimensionnelle

e En février 2025, le spécialiste de l'intralogistique présente sa nouvelle
identité visuelle, avec des couleurs vives, des formes dynamiques au
travers d‘'une campagne mondiale.

e Ce renouveau reflete I'évolution du fabricant et intégrateur TGW
Logistics. TGW Logistics est un partenaire responsable permettant
d’accompagner ses clients par la mise en oeuvre de centres de
préparation hautement automatisés et de projets d'avenir ambitieux.

e «It's possible » est la promesse faite aux clients, aux fournisseurs et
aux collaborateurs de combiner de maniere symbiotique des

contradictions supposées.

(Marchtrenk, le 3 février 2025) Le monde change de plus en plus vite, et TGW Logistics
change avec lui. L'expression visible du processus de transformation que traverse le
spécialiste de l'intralogistique est la nouvelle présence de la marque. Le rebranding
s'appuie sur I'ADN de I'entreprise, développée au cours des 55 dernieres années, et le
traduit en une nouvelle présentation unique. Avec des couleurs vives, un design audacieux

et un slogan fort qui résume I'ambition de TGW Logistics : « It's possible ».

Notre monde est un monde de choix et de contradictions, dans lequel les entreprises doivent faire
des choix chaque jour. Profit ou durabilité ? Technologie ou humanité ? Rapidité ou précision ?
Notre quotidien est marqué par ces décisions binaires : « Soit I'un, soit I'autre ». Et si une voie qui
ne séparait pas, mais qui relie, existait ? C'est exactement I'approche que suit TGW Logistics en
alliant le meilleur des deux mondes. Le « ET » devient ainsi le centre de l'attention, avec la force

de la coopération en toile de fond..
Transformation de la marque

Ce renouveau est I'expression la plus visible d'une nouvelle orientation stratégique. TGW Logistics
a connu une forte croissance ces dernieres années et a récemment franchi pour la premiére fois
de son histoire la barre du milliard d'euros de chiffre d'affaires. Le portefeuille de produits et de

solutions a également été élargi de maniére durable : en plus de I'expertise en mécatronique

1/3



TGW

LOGISTICS I

établie depuis plus de cing décennies, TGW Logistics se distingue par son savoir-faire en matiére
de logiciels et de numérisation, deux compétences clés qui font de I'entreprise un intégrateur de
systemes. Le renouveau de l'identité de la marque représente une étape dans ce processus de

transformation, assure la clarté et met en évidence le développement de TGW Logistics.

Diversité, multidimensionnalité et dynamisme

Le nouveau branding doit contribuer a renforcer encore la position de TGW Logistics sur les
marchés clés d'Europe, d'’Amérique du Nord et d'Asie. Les couleurs et les formes symbolisent la
diversité, la multidimensionnalité et le dynamisme. « It's possible » est la promesse faite a tous les

publics de vouloir aller plus loin et de rendre I'impossible possible.

« TGW Logistics crée des solutions qui ne nécessitent aucun compromis. Nous offrons un lieu de
travail qui favorise le potentiel de chacun tout en renforcant I'esprit d'équipe. Nos systémes allient
rapidité et précision, et sont performants aujourd'hui tout en étant préts a répondre aux exigences
de demain », souligne Henry Puhl, le PDG de TGW Logistics. « Nous nous considérons comme
des faiseurs de possibilités qui accompagnent nos clients dans la réalisation de leurs projets
d'avenir avec responsabilité, passion et indépendance. »

L'entrepreneuriat industriel et social main dans la main

La philosophie « L'homme au centre - apprendre et grandir » constitue le cadre d'action.
L'entrepreneuriat industriel (TGW Logistics) et I'entrepreneuriat social (TGW Future Wings) sont
réunis sous I'égide de la fondation privée TGW Future. Ce triptyque forme ce que I'on appelle le
monde TGW.

Deux tiers des bénéfices de TGW Logistics restent dans I'entreprise et sont investis dans les
collaborateurs et les innovations. Un tiers est versé au propriétaire, la fondation privée TGW
Future, qui soutient ainsi les projets d'utilité publigue de TGW Future Wings. Entrepreneuriat

exemplaire et engagement social : c'est possible !
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A propos de TGW Logistics :

TGW Logistics est I'un des principaux fournisseurs internationaux de solutions intralogistiques. Depuis plus
de 50 ans, le spécialiste autrichien réalise dans le monde entier des installations hautement automatisées
pour des clients allant de A comme Adidas a Z comme Zalando. En tant qu'intégrateur de systéemes, TGW
Logistics se charge de la planification, de la production, de la réalisation et du service apres-vente des
centres logistiques complexes - de la mécatronique a la robotique, en passant par la pilotage et les logiciels.

TGW Logistics posséde des filiales en Europe, en Asie et aux Etats-Unis et emploie environ 4500 personnes
dans le monde. Au cours de I'exercice 2023/24, I'entreprise a réalisé un chiffre d'affaires total de 1,07 milliard
d'euros.
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Reproduction gratuite avec indication de la source et pour des articles de presse traitant principalement de
TGW Logistics Group GmbH. Pas de reproduction sans honoraire a des fins publicitaires.

Contact :

TGW Logistics GmbH

A-4614 Marchtrenk, Ludwig Szinicz StralRe 3
T : +43.(0)50.486-0

F : +43.(0)50.486-31

Courrier électronique : tgw@tgw-group.com

Contact pour la presse :

Alexander Tahed|

Responsable des relations publiques et médias
T : +43.(0)50.486-2267

M : +43.(0)664.88459713
alexander.tahedl@tgw-group.com
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