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TGW Logistics mit erneuertem Markenauftritt:  
modern, menschlich, innovativ und mehrdimensional 
 

· Mit Februar 2025 präsentiert der Intralogistik-Spezialist  
sein neuen Markenauftritt – mit frischen Farben, mutigen  
Formen und einer globalen Kampagne 

· Der Brand Relaunch spiegelt die Weiterentwicklung von 
TGW Logistics wider: Mehr als nur Mechatronik! Die 
verantwortungsvollsten Möglichmacher für 
hochautomatisierte Fullfillment Center und ambitionierte 
Zukunftspläne. 

· „It’s possible“ ist das Versprechen an Kund:innen, 
Lieferant:innen und Mitarbeiter:innen, vermeintliche 
Gegensätze symbiotisch miteinander zu verbinden  
 

(Marchtrenk, 3. Februar 2025) Die Welt verändert sich immer schneller – und TGW 
Logistics verändert sich mit ihr. Sichtbarer Ausdruck des Transformations-
Prozesses, den der Intralogistik-Spezialist durchläuft, ist die überarbeitete 
Markenpräsenz. Das Rebranding baut auf der in 55 Jahren gewachsenen 
Unternehmens-DNA auf und übersetzt sie in einen unverwechselbaren neuen 
Auftritt. Mit frischen Farben, mutigem Design und einem starken Claim, der den 
Anspruch von TGW Logistics auf den Punkt bringt: It´s possible. 
 
Unsere Welt ist eine Welt voller Entscheidungen – und eine Welt voller Gegensätze, in 

der Unternehmen jeden Tag aufs Neue wählen müssen. Profit oder Nachhaltigkeit? 

Technologie oder Menschlichkeit? Schnelligkeit oder Präzision? Unser Alltag wird von 

solchen Entweder-oder-Entscheidungen geprägt. Doch was, wenn es einen Weg gäbe, 

der nicht trennt, sondern verbindet? Genau diesen Ansatz verfolgt TGW Logistics und 

kombiniert das Beste aus zwei Welten. Damit rückt das „UND“ in den Mittelpunkt – und 

mit ihm die Kraft des Miteinanders. 

 

Marken-Transformation 
 

Der Relaunch ist sichtbarerer Ausdruck einer Neuausrichtung. TGW Logistics ist in den 

vergangenen Jahren stark gewachsen und hat vor Kurzem zum ersten Mal in seiner 
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Geschichte die Milliardengrenze im Umsatz übersprungen. Auch das Produkt- und 

Lösungsportfolio wurde nachhaltig erweitert: Zusätzlich zur über fünf Jahrzehnte 

etablierten Mechatronik-Expertise zählt Software- und Digitalisierungs-Know-How zu 

einer der Kernkompetenzen von TGW Logistics als Systemintegrator. Die überarbeitete 

Markenidentität stellt einen Schritt in diesem Transformations-Prozess dar, sorgt für 

Klarheit und macht die Weiterentwicklung von TGW Logistics deutlich. 

 
Vielfalt, Mehrdimensionalität und Dynamik 
 

Das neue Branding soll dazu beitragen, die Position von TGW Logistics in den 

Kernmärkten Europa, Nordamerika und Asien weiter zu stärken. Farben und Formen 

stehen für Vielfalt, Mehrdimensionalität und Dynamik. „It’s possible“ ist das Versprechen 

an Kund:innen, Lieferant:innen, Mitarbeiter:innnen und die Öffentlichkeit, mehr 

erreichen zu wollen – und das Unmögliche möglich zu machen. 

 

„TGW Logistics schafft Lösungen, die keine Kompromisse erfordern. Wir bieten einen 

Arbeitsplatz, der Individualität fördert und gleichzeitig den Teamgeist stärkt. Unsere 

Systeme verbinden Schnelligkeit und Präzision, sie sind heute leistungsfähig und 

gleichzeitig bereit für die Anforderungen von morgen“, unterstreicht Henry Puhl, CEO 

von TGW Logistics. „Wir verstehen uns als Möglichmacher, der seine Kund:innen beim 

Realisieren ihrer Zukunftspläne begleitet – verantwortungsvoll, passioniert und 

unabhängig.“ 

 

Industrielles und soziales Unternehmertum Hand in Hand 
 

Die Philosophie „Mensch im Mittelpunkt – lernen und wachsen“ bildet dabei den 

Handlungsrahmen. Unter dem Dach der TGW Future Privatstiftung sind das industrielle 

Unternehmertum (TGW Logistics) und das soziale Unternehmertum (TGW Future 

Wings) gebündelt. Dieser Dreiklang formt die sogenannte TGW-Welt.  

 

Zwei Drittel des Gewinns von TGW Logistics bleiben im Unternehmen und werden in 

die Mitarbeiter:innen und Innovationen investiert. Ein Drittel geht an die Eigentümerin 

TGW Future Privatstiftung, die damit wiederum die gemeinnützigen Projekte von TGW 

Future Wings unterstützt. Vorbildliches Unternehmertum UND gesellschaftliches 

Engagement – it´s possible! 

 
www.tgw-group.com 

 

 

www.tgw-group.com
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Über TGW Logistics: 
TGW Logistics ist ein international führender Anbieter von Intralogistik-Lösungen. Seit 
mehr als 50 Jahren realisiert der österreichische Spezialist weltweit hochautomatisierte 
Anlagen für Kund:innen von A wie Adidas bis Z wie Zalando. Als Systemintegrator 
übernimmt TGW Logistics dabei Planung, Produktion, Realisierung und Service der 
komplexen Logistikzentren – von Mechatronik über Robotik bis hin zu Steuerung und 
Software.  
 
TGW Logistics hat Niederlassungen in Europa, Asien und den USA und beschäftigt 
weltweit rund 4.500 Mitarbeiter:innen. Im Wirtschaftsjahr 2023/24 erzielte das 
Unternehmen einen Gesamtumsatz von 1,07 Milliarden Euro. 
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Abdruck mit Quellangabe und zu Presseberichten, die sich vorwiegend mit der TGW 
Logistics Group GmbH befassen, honorarfrei. Kein honorarfreier Abdruck für werbliche 
Zwecke. 
 
 
Kontakt: 
TGW Logistics GmbH 
A-4614 Marchtrenk, Ludwig Szinicz Straße 3 
T: +43.(0)50.486-0 
F: +43.(0)50.486-31 
E-Mail: tgw@tgw-group.com 
 
 
 
Pressekontakt: 
 
Alexander Tahedl 
PR & Media Relations Manager 
T: +43.(0)50.486-2267 
M: +43.(0)664.88459713 
alexander.tahedl@tgw-group.com 
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